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[bookmark: _Toc416780640][bookmark: _Toc417049113][bookmark: _Toc50018054]第一章  竞争性磋商采购邀请
项目概况
 (传播策划及内容制作服务) 采购项目的潜在供应商应在中国电子学会官网获取采购文件，并于 2025年7月 3 日 17 点 00 分（北京时间）前提交响应文件。

[bookmark: _Toc28359089][bookmark: _Toc50018055][bookmark: _Toc35393798][bookmark: _Toc50017984][bookmark: _Toc50017660][bookmark: _Toc35393629][bookmark: _Toc28359012]一、项目基本情况
项目编号：2025-045-00
项目名称：2025世界机器人博览会
预算金额：40万元
[bookmark: _GoBack]采购需求：（包括但不限于标的的名称、数量、简要技术需求或服务要求等）
	序号
	采购需求
	分包控制/预算金额（万元）

	1
	活动传播策划及内容制作服务，包含且不限于传播策划、稿件撰写、图文设计及制作、媒体联络沟通、现场探馆采访组织等。
协助主办单位及时有效处理现场突发情况。
	40

	……..
	
	

	注：“包”为最小的投标单位，投标人可以投一包，也可以投多包，但不得仅对一个分包内部分品种进行投标。



合同履行期限：2025年7月11日至2025年9月30日
本项目不接受联合体。
[bookmark: _Toc28359013][bookmark: _Toc50018056][bookmark: _Toc28359090][bookmark: _Toc35393799][bookmark: _Toc50017661][bookmark: _Toc50017985][bookmark: _Toc35393630]二、申请人的资格要求：
[bookmark: _Toc28359091][bookmark: _Toc28359014][bookmark: _Toc35393800][bookmark: _Toc35393631]1.满足《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定；
2.落实政府采购政策需满足的资格要求：
2.1（如属于专门面向中小企业采购的项目,供应商应为中小微企业、监狱企业、残疾人福利性单位)
2.2供应商不得被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单、政府采购严重违法失信行为记录名单。
[bookmark: _Toc50017986][bookmark: _Toc50018057][bookmark: _Toc50017662]三、获取采购文件
[bookmark: _Toc35393632][bookmark: _Toc35393801][bookmark: _Toc28359092][bookmark: _Toc28359015]时间：2025年7月1日至  2025 年 7月3日，每天上午09:00至12:00，下午13:00至17:00（北京时间）
获取方式：至中国电子学会官方网站（https://www.cie.org.cn/）下载
售价：每本人民币0元（含电子版）。
[bookmark: _Toc50017663][bookmark: _Toc50017987][bookmark: _Toc50018058]四、响应文件提交
截止时间：  2025年 7月3 日 17 点 00 分（北京时间）
[bookmark: _Toc35393633][bookmark: _Toc28359093][bookmark: _Toc35393802][bookmark: _Toc28359016]地点：中国电子学会
[bookmark: _Toc50017664][bookmark: _Toc50018059][bookmark: _Toc50017988]五、开启（竞争性磋商方式必须填写）
时间： 2025 年 7月4 日 9 点 00 分（北京时间）
地点：中国电子学会
[bookmark: _Toc50017665][bookmark: _Toc35393803][bookmark: _Toc35393634][bookmark: _Toc28359094][bookmark: _Toc28359017][bookmark: _Toc50018060][bookmark: _Toc50017989]六、公告期限
自本公告发布之日起3日。
[bookmark: _Toc50017666][bookmark: _Toc35393804][bookmark: _Toc50018061][bookmark: _Toc35393635][bookmark: _Toc50017990]七、其他补充事宜
[bookmark: _Toc35393636][bookmark: _Toc28359018][bookmark: _Toc50017991][bookmark: _Toc50018062][bookmark: _Toc28359095][bookmark: _Toc50017667][bookmark: _Toc35393805]八、凡对本次采购提出询问，请按以下方式联系。
[bookmark: _Toc28359019][bookmark: _Toc28359096][bookmark: _Toc35393806][bookmark: _Toc35393637][bookmark: _Toc50017668][bookmark: _Toc50018063][bookmark: _Toc50017992]1.采购人信息
名    称：　中国电子学会　
地    址：北京市海淀区普惠南里13号　
联系方式：　010-68600669　
[bookmark: _Toc50017669][bookmark: _Toc50018064][bookmark: _Toc35393808][bookmark: _Toc50017993][bookmark: _Toc28359098][bookmark: _Toc28359021][bookmark: _Toc35393639]2.项目联系方式
项目联系人：丛晓泉
电　　 话： 15510335260 
[bookmark: _Toc416780641][bookmark: _Toc417049114][bookmark: _Toc50018065]
第二章  供应商须知资料表
本表关于要采购的服务的具体资料是对供应商须知的具体补充和修改，如有矛盾，应以本资料表为准。        
	序号
	内      容

	说          明

	1
	采购人名称：中国电子学会

	2
	采购项目预算金额：人民币40万元

	3
	响应文件语言：  简体中文  

	4
	报价货币：    人民币      

	5
	响应文件有效期：90天

	6
	响应文件份数： 一份正本、一份副本、一份电子版

	7
	供应商递交的电子版文件应为响应文件正本PDF扫描版，包含纸质响应文件全部内容，存储载体为U盘。

	8
	磋商时间：2025年7月4日上午09：00 (北京时间)，逾期送达或不符合密封规定的，恕不接受。
磋商次序：按递交首次响应文件次序，供应商在收到磋商小组的通知后应在指定时间内到达磋商地点。
响应文件递交地点及磋商地点：中国电子学会
磋商内容：磋商小组针对供应商的响应文件的商务、技术和价格等内容进行磋商。磋商过程中，磋商小组可根据磋商文件和磋商情况，实质性变动磋商文件中的内容，包括“项目需求书”。

	9
	评审方法：综合评分法。
最低报价不是成交唯一条件。


                                                                
北京市公安局数字电台政府采购项目
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[bookmark: _Toc416780673][bookmark: _Toc50018066][bookmark: _Toc417049146]第三章  项目需求书
采购内容及要求
	服务名称
	类型
	描述
	数量
	单位

	宣传统筹方案
	方案策划
	日常传播方案
	1
	份

	
	
	大会期间传播策略
	
	

	
	
	会后延展传播策略
	
	

	
	
	媒介沟通策略
	
	

	
	日常沟通
	定期会议，交付会议纪要文档
	4
	场

	文案
	稿件撰写
	发布会通稿1篇、开幕式1篇、闭幕式1篇（交付稿件文档）
	3
	篇

	
	大会媒体手册
	交付文案文档
	1
	份

	设计排版
	海报设计、长图排版
	用于官网、官微等平台的海报及长图的设计排版（交付设计文件、高清JPG文件）
	15
	幅

	
	大会媒体手册
	大会现场媒体手册设计排版（交付设计文件、印刷版PDF文件）
	1
	份

	媒体管理
	全媒体服务支持
	1、咨询答疑：
设置专人接听热线；准备标准答复话术；整理高频问题
线上渠道接收问题（微信/邮箱等）；快速回应；处理特殊需求
	430
	人

	
	
	2、报名审核
审核媒体资质，外媒参会流程沟通及证件资料收集，发送确认函及参会指引
	
	

	
	
	3、微信群管理
多个社群管理，同步通知官方重要信息；确保通知及时、全面
	
	

	
	
	4、选题沟通与推荐
提前策划选题推荐清单，并推荐给相关媒体
接受媒体个性化选题需求，协助对接相关企业及嘉宾
与重点媒体一对一定向推荐，提高报道深度与质量
	
	

	
	
	5、前期通稿与热度预热
分阶段发送预热新闻通稿与重点看点，支持媒体提前发稿预热
	
	

	
	
	6、官方活动媒体邀约
新闻发布会（80-100人）、线上媒体通气会（50人+）、媒体开放日、媒体行活动（10+）、开幕式（80+）、闭幕式、领导巡馆（150+）、论坛拉流直播（20+）
	
	

	
	
	7、重点展商新品发布会及重点分论坛媒体邀约支持：不完全统计50+
	
	

	
	
	8、合作媒体推广协同
提前与战略合作媒体商定置换资源、策划专题专栏等
协助重点合作媒体指定专访、策划直播排期等
置换广告资源并提供物料完成排期
	
	

	
	
	9、重点媒体专属优先服务支持
优先快递通行证件、停车证等，提前获取媒体资料
	
	

	
	采访需求对接安排
	安排嘉宾采访排期（3天48场）（交付嘉宾采访排期表）
	48
	场

	
	探馆需求对接安排
	安排对接媒体探馆直播需求，负责排期以及与探馆点位沟通联系（交付探馆直播安排表）
	10
	场

	活动执行
	接待策划及流程设计
	大会媒体接待策划及流程设计（新闻发布会、通气会、采访间、探馆直播、集中群访、大会签到等）（交付流程策划方案及人员安排表）
	1
	份

	
	活动驻场执行跟进
	大会密集筹备期和会期内安排管理人员和工作人员驻场进行活动执行并响应突发需求，管理人员及工作人员从8月8日至8月12日驻场
	46（普通岗）
	人次

	
	
	
	21（管理岗）
	人次

	自媒体传播
	自媒体服务支持
	不少于30位自媒体达人线下探馆，发布内容（抖音，小红书，视频号）
	30
	人

	
	
	平台对接：建立官方合作渠道
资源对接：流量扶持，平台榜单等专属页面展示
	
	

	
	
	话题推广策划：制造传播裂变
线上传播策划方法及执行，效果监控
	
	

	
	
	自媒体平台及KOL资源置换方案（双向权益说明）
自媒体整体传播方案
	
	

	
	
	KOL筛选：精准匹配与效率提升
人工核查项：评论区真实度  内容垂直度
	
	

	
	
	KOL内容全周期管理
1) 脚本策划与撰写
2) 内容审核SOP
3) 排期规划
4) 发布后信息收集
	
	

	
	
	效果追踪：发布数据监测，复盘及策略迭代
	
	

	
	
	数据总结报告
	
	

	结案报告
	重点报道链接报告
	重点宣传链接回执报告（针对邀约媒体，交付链接汇总excel）
	1
	套



	


[bookmark: _Toc417049193][bookmark: _Toc50018067]第四章  评审标准
评审标准细则
	序号
	评分因素
	评价指标和分值

	
	
	评审项目
	标准分
	评分标准

	1
	商务
65
	资格证明文件
	5
	漏项得0分

	
	
	业绩证明文件
	30
	每提供一份活动公关传播相关业绩证明材料得5分，满分15分；
每提供一份活动执行组织相关业绩证明材料得5分，满分15分。

	
	
	报价
	30
	以有效报价的最低报价作为基准值，得分=（基准值/报价）×30%×100

	2
	技术
30
	媒体统筹及传播
	15
	是否有序、详尽、合理、可行，根据评审情况综合打分，优10-15分，良5-9分，一般0-4分

	
	
	现场活动执行
	15
	是否有序、详尽、合理、可行，根据评审情况综合打分，优10-15分，良5-9分，一般0-4分

	3
	响应文件编制的规范程度
5
	
	5
	不响应者得0分

	合计100分


注：评分分值计算保留小数点后两位，小数点后第三位“四舍五入”。

第五章  响应文件组成和格式
 
附件1——单位信息表
附件2——资格证明文件
附件3——业绩证明文件
附件4——报价表
附件5——技术方案
附件6——供应商自行提交的其他文件
附件1．供应商情况表
	供应商情况表

	供应商名称
	　
	企业统一信用代码
	　

	法定代表人
	　
	实缴资本
	元
	所属工商局
	　

	地址
	　

	是否中小企业
	〇是   〇否
	投标金额
	元

	代表联系人
	　
	职务
	　
	联系方式
	　

	社保人数
	　
	注册资本
	元

	经营范围
	


 
 
附件2．资格证明文件 
目    录
附件2-1*有效的营业执照或法人证书等证明文件（复印件加盖供应商公章），以自然人身份参加的提交自然人的身份证明（复印件）
附件2-2 企业信用情况证明（可从信用中国网站下载，加盖供应商公章）
附件2-3*依法缴纳税收的记录：最近半年内任意一个月的纳税有效凭证（按月缴纳）或上年度的纳税有效凭证（按年度缴纳）或相关部门出具的依法纳税有效证明文件，依法免税的，应提供依法免税的相关证明文件（复印件加盖供应商公章）
附件2-4*依法缴纳社会保障资金的记录：最近半年内任意一个月的缴纳社会保障资金的有效票据凭证（按月缴纳）或上年度缴纳社会保障资金的有效票据凭证（按年度缴纳）或由社保中心出具的缴纳社会保障资金的有效证明文件，依法免缴的，应提供依法免缴的相关证明文件（复印件加盖供应商公章）
附件2-5*单位注册资本佐证材料
 附件2-6供应商自行提供的其他文件
 
填写须知：
1. 供应商应如实填写和提交下述规定的格式，以及其他有关资料。
1. 本资格声明的签字人应保证全部声明和填写的内容是真实的和正确的。
1. 供应商提交的材料将被保密，但不退还。
1. 全部文件应按本文件规定的语言和份数提交。
 
附件3．业绩证明文件（如有）
（附合同复印件，须加盖供应商公章）
 
	序号
	项目名称（含已完成及正在实施的项目，请分别注明并做适当描述）
	合同主要内容
	合同总金额
	委托方联系人及电话
	供应商单位负责人及电话
	备注

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


 
供应商名称（公章）：                        
供应商法定代表人或授权代表（签字）：                 
日期：
 
注：谈判小组保留对上述资料原件审核的权利。
北京市公安局数字电台政府采购项目
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[bookmark: _Toc416967188][bookmark: _Toc16074928][bookmark: _Toc50018071]附件4．报价表（格式）
	服务名称
	类型
	描述
	数量
	单位
	金额

	宣传统筹方案
	方案策划
	日常传播方案
	1
	份
	

	
	
	大会期间传播策略
	
	
	

	
	
	会后延展传播策略
	
	
	

	
	
	媒介沟通策略
	
	
	

	
	日常沟通
	定期会议，交付会议纪要文档
	4
	场
	

	文案
	稿件撰写
	发布会通稿1篇、开幕式1篇、闭幕式1篇（交付稿件文档）
	3
	篇
	

	
	大会媒体手册
	交付文案文档
	1
	份
	

	设计排版
	海报设计、长图排版
	用于官网、官微等平台的海报及长图的设计排版（交付设计文件、高清JPG文件）
	15
	幅
	

	
	大会媒体手册
	大会现场媒体手册设计排版（交付设计文件、印刷版PDF文件）
	1
	份
	

	媒体管理
	全媒体服务支持
	1、咨询答疑：
设置专人接听热线；准备标准答复话术；整理高频问题
线上渠道接收问题（微信/邮箱等）；快速回应；处理特殊需求
	430
	人
	

	
	
	2、报名审核
审核媒体资质，外媒参会流程沟通及证件资料收集，发送确认函及参会指引
	
	
	

	
	
	3、微信群管理
多个社群管理，同步通知官方重要信息；确保通知及时、全面
	
	
	

	
	
	4、选题沟通与推荐
提前策划选题推荐清单，并推荐给相关媒体
接受媒体个性化选题需求，协助对接相关企业及嘉宾
与重点媒体一对一定向推荐，提高报道深度与质量
	
	
	

	
	
	5、前期通稿与热度预热
分阶段发送预热新闻通稿与重点看点，支持媒体提前发稿预热
	
	
	

	
	
	6、官方活动媒体邀约
新闻发布会（80-100人）、线上媒体通气会（50人+）、媒体开放日、媒体行活动（10+）、开幕式（80+）、闭幕式、领导巡馆（150+）、论坛拉流直播（20+）
	
	
	

	
	
	7、重点展商新品发布会及重点分论坛媒体邀约支持：不完全统计50+
	
	
	

	
	
	8、合作媒体推广协同
提前与战略合作媒体商定置换资源、策划专题专栏等
协助重点合作媒体指定专访、策划直播排期等
置换广告资源并提供物料完成排期
	
	
	

	
	
	9、重点媒体专属优先服务支持
优先快递通行证件、停车证等，提前获取媒体资料
	
	
	

	
	采访需求对接安排
	安排嘉宾采访排期（3天48场）（交付嘉宾采访排期表）
	48
	场
	

	
	探馆需求对接安排
	安排对接媒体探馆直播需求，负责排期以及与探馆点位沟通联系（交付探馆直播安排表）
	10
	场
	

	活动执行
	接待策划及流程设计
	大会媒体接待策划及流程设计（新闻发布会、通气会、采访间、探馆直播、集中群访、大会签到等）（交付流程策划方案及人员安排表）
	1
	份
	

	
	活动驻场执行跟进
	大会密集筹备期和会期内安排管理人员和工作人员驻场进行活动执行并响应突发需求，管理人员及工作人员从8月8日至8月12日驻场
	46（普通岗）
	人次
	

	
	
	
	21（管理岗）
	人次
	

	自媒体传播
	自媒体服务支持
	不少于30位自媒体达人线下探馆，发布内容（抖音，小红书，视频号）
	30
	人
	

	
	
	平台对接：建立官方合作渠道
资源对接：流量扶持，平台榜单等专属页面展示
	
	
	

	
	
	话题推广策划：制造传播裂变
线上传播策划方法及执行，效果监控
	
	
	

	
	
	自媒体平台及KOL资源置换方案（双向权益说明）
自媒体整体传播方案
	
	
	

	
	
	KOL筛选：精准匹配与效率提升
人工核查项：评论区真实度  内容垂直度
	
	
	

	
	
	KOL内容全周期管理
1) 脚本策划与撰写
2) 内容审核SOP
3) 排期规划
4) 发布后信息收集
	
	
	

	
	
	效果追踪：发布数据监测，复盘及策略迭代
	
	
	

	
	
	数据总结报告
	
	
	

	结案报告
	重点报道链接报告
	重点宣传链接回执报告（针对邀约媒体，交付链接汇总excel）
	1
	套
	









供应商名称（盖章）：              
供应商法定代表人或授权代表（签字）：              
日期：_____________
注：
1、报价货币为人民币；2、如果单价与总价不符时，以单价为准修正总价。单价小数点有明显错位的，以总价为准并修改单价；3、报价总价应包括如果授予合同卖方将要缴纳的包括增值税在内的销售税和其它税；4、报价总价应包括所有分项报价表总价和其他分项报价； 
北京市公安局数字电台政府采购项目
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附件5.技术方案
附件6.供应商自行提交的其他文件

